HOCHSCHULE

Fachhochschule fir angewandtes
Management (FHAM)

Die FHAM ist eine der gréften privaten Hochschulen
in Deutschland. Das breit geféicherte Studienangebot
bietet aftraktive Bachelor- und Masterstudiengange
in einem zeitlich flexiblen, semi-virtuellen Format.

Bei ihren praxisorientierten Programmen legt die
FHAM groBBen Wert auf fachliche, methodische

und soziale Kompetenzen als Grundlage fiir beste
Berufsperspekfiven.

Campus Standorte

> Campus Erding

> Campus Berlin

An allen Standorten der Fachhochschule erwartet die
Studierenden ein attraktives und modern ausgestattetes
Studienumfeld.

INFORMATION & BERATUNG

Weitere Informationen, wie die Ubersicht iber Kurse
und Module, Zulassungsvoraussetzungen, Kosten, efc.
finden Sie auf der Website der FHAM. Dort sind alle
wichtigen Angaben auf dem aktuellen Stand verfigbar:

www.fham.de

UNSERE LEISTUNGEN

Die FHAM bietet lhnen

* hochwertige Présenzveranstaltungen vor Ort

e virtuelle und multimediale Kursmaterialien
auf der modernen Online-Lernplatiform
s fachliche und padagogische Betreuung

* persénlich auf Sie zugeschnittene Studiencoachings
* Zugang zu Online-Bibliotheken und Datenbanken

* praxisnahe Studieninhalte und Dozenten

Staatliche Anerkennung

Unsere Hochschule ist vom Bayerischen
Staatsministerium fir Wissenschaft, Forschung
und Kunst staatlich anerkannt. Alle
Studiengdnge sind durch die FIBAA
akkreditiert. Die bei uns erworbenen
akademischen Grade diirfen inter-

national ohne Einschrédnkungen ge-

fohrt werden.

Leitung des branchenfokussierten
Bachelorprogrammes:

Prof. Dr. K. Peter Fischer, Dipl. Psychologe (univ.)

Informationen zum Studium:

www.fham.de

oder iiber unsere Studienberatung:

+49 (0) 8122 - 955 948 350

FACHHOCHSCHULE

fur angewandtes Management

Wirtschaftspsychologie mit Branchenfokus

Kommunikations- und

Werbemanagement
Bachelor of Arts (B.A.)

FACHHOCHSCHULE

fur angewandtes Management



ZIELE DES STUDIUMS

Fir junge Menschen, die in der Werbebranche kreativ

arbeiten und dort Karriere machen wollten, gab es

bisher kein geeignetes Studienfach. Berufstarter waren
meist Quereinsteiger und kamen aus den unterschied-
lichsten Studienrichtungen. Oftmals sehr weit von den
Anforderungen der Branche entfernt. Das éndert sich

mit dem neuen Studiengang ,Kommunikations-
und Werbemanagement”.

Dieses branchenfokussierte Bachelor-Studium schafft
erstmals den Briickenschlag zwischen Wissenschaft

und praktischer Anwendung. Es vermittelt wissenschaft-
liche wie methodische Fachkenntnisse aus der Betriebs-
wirtschaft und Werbepsycholgogie und verkniipft diese

Themen mit den praktischen Herausforderungen der
Kommunikations- und Werbebranche.

Neben fachlichen Kenntnissen und Fertigkeiten erwerben
die Studenten auch soziale Schlisselqualifikationen und

fremdsprachliche Kompetenzen. Dies versetzt junge
Menschen schon wahrend des Studiums in die Lage,

anspruchsvolle und verantwortungsvolle Aufgaben zu

tbernehmen.

Das Studium zielt darauf ab, Absolventen/innen auf

Fihrungsaufgaben im Bereich Marketing und Kommuni-

kation vorzubereiten.

INHALTE

Per ideale Wissens—Mix:

® Einfihrung in die Psychologie

® Einfihrung in Managementtechniken
® Organisationspsychologie

® Personalpsychologie

® Markt-und Werbepsychologie
® Konsumentenpsychologie

® Wirtschaftsmathematik

® Kosten und Leistungsrechnung
® Buchfihrung und Bilanzierung
© Recht, Werbe- und Medienrecht
® Methodenlehre

© Statistik

® Markiforschung

® Mediaplanunng

® Business Englisch

& Marketing, Neuromarketing

® Werbestrategien entwickeln

® Branding, Markenaufbau

® Multisensorik am Point of Sale
® Kommunikation Online und Offline
® Onlinemarketing, Web 2.0

® Google AdWords, Adsense,

Banner, Landingpage
® Website, Websitegestaltung,

Social Media Communities (Facebook, XING)
® Klassische Werbung (TV, Radio, Out of Home)
® Dialogmarketing, Newsletter
& Verkaufsférderung am Point of Sale
® Digital Signage am Point of Sale

® Design- und Gestaltungsworkshop

® Werbecheck und Augenkamera

BERUFSFELDER

Als Absolvent dieses Bachelorstudiums qualifizieren

Sie sich fir leitende Positionen in Werbeagenturen
oder Marketingabteilungen von Unternehmen.
Traditionell stellen diese Bereiche begehrte Berufsfelder
dar. Mit abgeschlossenem Studium erhdhen sich nicht
nur lhre Chancen dort Fuf3 zu fassen, Sie ebnen sich
damit auch den Weg fiir ihren Einstieg auf gehobenem
Verantwortungs- und Verdienstlevel.

Gesucht sind heute vor allem strategische Planer,
kreative Denker und Konzeptioner, die in der Lage
sind, theoretische Kenntnisse aus der Markiforschung,
der Betriebswirtschaft und der Werbepsychologie aktiv
in die Praxis umzusetzen. Sie arbeiten eng mit Textern
und Artdirectoren zusammen, die sich um die Ge-
staltung der Werbemittel kimmern. Dabei hilft lhnen
das im Studium erworbene Wissen aus den Bereichen
Design und Gestaltung sowie werbepsychologische
Wirkungsweisen.

Die Ausbildung an der FHAM richtet sich stark auf
die aktuellen Trends (online und offline) der Werbe-
branche aus.

SEMIVIRTUELLES STUDIENKONZEPT:

* Wissenschaftliche und praxisnahe Ausbildung

* Zeitliche Flexibilitat

* Vereinbarkeit von Beruf, Familie und Studium

* R&umliche Unabhéngigkeit

* Persénliche Betreuung durch qualifizierte Mitarbeiter
* Méglichkeit der dualen Ausbildung



